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WEN PRANKST DU?

Jeder sollte die Challenge
imitieren konnen, um schnell und
einfach mitzumachen.

Kampagnenbeispiel:
#1LIVEkronechallenge

A 1LIVE KRONE

@lenameyerlang

Schon fiir meine 1LVE Kt
W #1LIVEKronechalleng

J1 \alton - lenameyerlandru
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2. KREATIVITAT

Trotz der Einfachheit sollten
nicht immer gleiche Videos
entstehen. Eine Vielzahl an

verschiedenen Videos, die durch
den konzeptionellen roten Faden
verbunden sind, schafft mehr

AU f me rkS am ke |t #waterreflectionchallenge

UBERSETZUNG ANZEIGEN

JJ \dor Pasa - @Leo Rojas E

Beispiel:
#waterreflectionchallenge

TIKTOK = SOCIAL MATCH
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3. PRODUKTBEZUG

Ziel: Aufmerksamkeit fiir dein Produkt.

Leider steht das ggf. im Gegensatz zu
allen anderen Erfolgsfaktoren. Gehe eine
Gradwanderung ein oder versuche, eher
einen Bezug zur Marke zu suchen, um

@patricia.on.ice v - 2019-12-18

ganza uf Brand Awareness und #Werbung #MBstar Challenge - id
. . make it? @mercedesbenz e . “ "
Ima gegeW NN a bZ uzie le n. R e @jennyandmarco @ - 20i9-12-13
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Konnt ihr erraten:welche Brand das ist?
#MBstar @mercedesbenz #Werbung
#MBStarChallenge

Kampagnenbe|spie[; 1o ike a shining, Star=GMe
#MBStarchallenge

J1 | star - @Mercedes Shap

TIKTOK = SOCIAL MATCH
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Dein Konzept muss Videos
ermoglichen, die den User bis
zum Ende fesseln. Hier sind
insbesondere die ersten 3
Sekunden im besten Fall schon
packend und verhindern den
Swipe zum nachsten Video. Das
triggert den Algorithmus.

Folge ich  Fiir dich @

A

Bis zum ende schauen
= O R

COVID-19

&
@nopheus9
#firdich #scheissdrauf #fail
J3 2$ha Cannibal - @Ke$ha

e -

Home Entdecken

TIKTOK = SOCIAL MATCH
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Du benotigst Reichweite und Social
Proof. Gesichter, die es vormachen
und denen die Community
nacheifert, geben deiner Challenge
den notigen Kickstart.

Ohne geht es kaum. Das zeigen alle
positiven Kampagnenbeispiele.

1’| MEDIONmobile & 16:04 @v7@69% @)

< Falco

@falcopunch

57 8,4M

’
m v

W IG: FalcoPunch W
' AquariusW | German | Video-Creator | ‘
(B STAY SAFE,(®
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& instagram.com/falcopunch

> 862,3k D 2787k,
NA
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6. HUMOR

Nimm dich als Marke nicht zu ernst,
darauf steht die GenZ einfach :)

Kampagnenbeispiel:
#machdichzumOtto

@filipexferreira @ - 20

Generation Yeah gibtnicht auf und feiert
weiter #MachDichZBmOTTO #ahzeige

J1  #GenerationYEAH - @0T

TIKTOK = SOCIAL MATCH
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7. BRANDED MUSIC & HASHTAG

Es werden viele Videos entstehen, die von der
Aufmerksamkeit deiner Challenge profitieren
wollen, aber diese nicht wie geplant
mitmachen werden, sodass deine Message
verloren und deine Marke untergeht. Sorge
mit deinem Hashtag und mit Branded Music

g #GalaxyA series.Try these

daftir, dass die Reichweite solcher Videos R - o-tok #ad
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trotzdem deiner Marke zugutekommt. 17 ong(BLACKPINK Ver) - G

Kampagnenbeispiel: #galaxya

TIKTOK = SOCIAL MATCH
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Trends sichern Aufmerksamkeit
und Reichweite. Gehe auf aktuelle
Videotrends ein oder beziehe die
Challenge auf ein aktuelles
Thema der GenZ, um die Message
so relevant wie moglich fur die
Zielgruppe zu verpacken.

Beispiel: #lamjustakid
Gestartet von User @craigtm08

A
@craigtm08 - 4-1 -

LEALS

19 years laterand Dad’s still got the shirt
#foryou #dad #fyp #imjustakid
UBERSETZUNG ANZEIGEN

J3 1 Just a Kid - @Simple Plar - Q

@ G

TIKTOK = SOCIAL MATCH

I @craigtm08 - «
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ZU MEHR TRENDS AUF TIKTOK GEHT ES HIER LANG:

TIKTOK WEBPANEL

TIKTOK = SOCIAL MATCH


https://www.youtube.com/watch?v=MQvOqF2mDMI
https://www.social-talk.de/

